
例析生产与消费的关系

生产与消费的辨证关系包括两个方面：

一方面，生产决定消费。生产为消费提供对象，生产决定消费水平、消费方式并为消费创造动力，没有生产就没有消费。 
另一方面，消费对生产有重大的反作用。消费是生产的目的和动力，消费为生产创造出新的劳动力，并提高劳动力的质量，提高劳动者的生产积极性，提高劳动生产率。正因为消费具有这样重大的作用，人们不能人为地抑制消费，不能使消费滞后，而应当根据生产力的发展逐步提高消费水平，使消费和生产协调发展。

生产决定消费的对象。这个比较容易理解，也就是说我们消费的商品或服务，首先必须生产出来，否则就谈不上消费。所以说，在古代，即使是皇帝也享受不到iphone等电子产品所带来的乐趣，因为当时的生产力水平还无法提供电子产品。这一点也可以充分说明，人们的消费根本上是由客观的物质生产状况决定的。
生产决定消费的方式。是指生产力的发展水平决定了我们可以通过什么途径去进行消费。比如说，在生产力落后的古代，相隔遥远的人们只能飞鸽传书、鸿雁传书、放孔明灯等等，而在如今社会，手机、电话成为人们交流、联系的常用工具。
生产决定消费的质量和水平。是指随着生产力的发展，我们不仅可以买到各类商品，而且，我们所消费的商品的质量得到改善或者是服务的水平提高了。对于这一点，同学们常常会有两个误区：①将生产决定消费的质量和水平和人们消费水平的提高混淆了；②将生产决定消费的质量和水平和生产决定消费的方式混淆。对于这一点，同学们一定要特别注意。课本中所说的“没有远程网络技术的发展，就没有足不出户、快捷方便的网络教育，就没有网络医疗、网络购物”，我们要特别注意，这句话的重点是“足不出户、快捷方便”，旨在说明网络技术的发展给我们带来快捷方便的网络教育、医疗、购物等服务，提高了我们消费的水平和档次。所以说，科技含量更高的iphone6比iphone5更能满足年轻人多样化的娱乐需求，也让通信变得更加流畅和便捷。
生产为消费创造动力。“没有汽车生产的大发展，就没有人们对家庭轿车的普遍需求”，社会生产力的发展在促使汽车价格逐渐下降的同时，更使汽车的种类、质量不断丰富和提高，从而激发了人们消费的动力。所以说，“如果苹果公司不发行iphone6，就不会引发果粉们对iphone6的狂热追求”。
消费是生产的目的。苹果公司前总裁乔布斯说“必须使我们生产的每一台iphone进入消费者的口袋，我们的工作才有意义”。价值和使用价值是商品的两个基本属性，价值通过商品交换来体现，而使用价值则体现在商品能够满足人们的某种需要，因此，只有生产出来的产品被消费了，这种产品的生产过程才算最终完成。

消费对生产具有导向作用。“面对iphone6的火爆销售，厂家及时扩大产量来满足市场的需要；为了满足消费者的需求，增强市场竞争力，苹果公司将会给未来的iphone6s增加防水这一项新功能 ”，说明消费所形成的新的需要，对生产规模的调整以及产品的升级都起到了重要的导向作用。
消费是生产的动力。一个新的消费热点的出现，往往能带动一个产业的出现和成长。比如说，iphone的热销，加速了与iphone 有关的销售、维修、贴膜、手机壳以及网聊套餐等一系列行业的发展。
消费为生产创造出新的劳动力。能提高劳动力的质量，提高劳动者的生产积极性。例如，iphone的使用有利于让人们在劳逸结合、身心愉悦的同时，学习知识、提高自身的素质和劳动技能，从而提高人们对于工作的积极性和创造性，进而提高生产效益。

